Jadara University %5 Ias daals
C ol

ref# FR/P1/P1/1/V1 o aimatlon
Jadara Uuiuelsit;l
284l lay
Jleey) duigy)
7 NQF level = Gagu asadl)
Ll
Siganlly cila | addl
G| b ulkiia e sl Slasis = A aul
305462 Al gl
elall
shes e Sl 3| faalizall cilelud)
m.salaymeh@jadara.edu.jo Jaay) AaDlall O 5 5e 2 2Rl Gada
m.salaymeh@jadara.edu.jo [, BV AaSldll () 5 e 2 O g ydall
zea C 305 ol<al 10-11.30 | Bydalaal) i
JalS alga | guanld) (& 9/2021 | ae¥) gl 2024 UV | bl Juadl)
2024-10 | Jaaadl) )l AP e YY) asladl) <&
yaidal) Rl crag

O Gl 8k 5 Ay guail) e laall abai g (35 SV (5 gutl) 0 sear iy i) o Glusall 131 J sl
b Bandls ) aa (3T b (sl 535 chadaiall i 5 AY) e sleall alii g i guil e sleall ali
B yia Jee A0y

JoRal) alaa)

A el Gagailly Claglaall alail (5iyla 3oyl —1

DBl Ll aalad) e gseall Jadudiy A suil) cilasleal) alail (ggeally algl) sl macagi2
s gudl] il gbaal) alail Loua ) Caillagllg 4Kl

A godill Cilaglaall alai b deadieal) ullY) e oyl =3

A etl) Cilaslaall alai 3 Aig SV L) ) Gyl —4

Lt Clasleall alas lisSay Silshy alic ) @lall =5

CILOs alail) cila e



mailto:m.salaymeh@jadara.edu.jo
mailto:m.salaymeh@jadara.edu.jo

(GBI agili-dall A

slonl @Blsl) 8 Lgal iy cilasbaally ol (Llss duedl dyeag agh .al

hand) Gakadl) ~Aball LA

A petl) ilastea) ol Aol L) e Capall La2

C Ly cilasbeal) Laglsisiy ey lany) &Lblatl cilgally cSaall alal) Jali-Cilga .B
elilaally

A gotl) JSLERL daleiall cilasbaally cililall il b1

clilually ey Lai¥ly cilagleal) Liaglsiiy cLaiy) —cilga .B

Gl a3 Llee 8 Bac Lusall L) Qs b2

Gldly A ghuelly I3 HSa) s llish) .C

Ol sty i) sy Lolats dadal) Ll ae Jalaill e 5,00 .1

ulally a3

2\,.\&)1;‘5 Gl yuialaa
g?—.‘“h —Lac

e ¢ 5 ke

ada g\.u“)ﬁ

524l (:‘Ji;.\.uﬂ
Ol e e

andil) (3




):u‘é ul;.m\
JPAITRUEN )
e el

paiidl el
Sl plaiayl

208l (ggiaa

SR Gk | gl g aladl) 3k gl sall | cila A

Amas gase ] | 4z a sgdall (s Jaadll
(e A pn g dy puans
osb) sisnasl JBla
power (< s
.point

uﬁ\).q *pauany N)
SR
:\:\XAQ @ [PRERA
GUI.L»Y\) ¢ Lﬂ;_ﬂ“ Al
e oSl
.(&\JA\
Q\‘)L.ﬁ';\ cﬁ_}iﬁ

sl ‘;i:’)}: 47.‘3-‘4 Glidlia 3 al
i S Lall 4 bl
Llac
Glads g ailidlie §

Gle gana (25556

DL 53 ppa Jas
e yana S
(0 & 3o 5al
ple Cle g g
oLyl il
Ll )3 Ao Jaall
Caaal B S8 (05 ST
Al 5 i e
skl
Q\Jl..ﬁ';\ c‘):a‘)w :L\A.Q;Y\} e}@.ﬁ.ﬁj\ :d;y‘ M\
IRTH al
Q) dda b1l
dlee
SR « o e shacdl AU iS5 1) (il
Al Ll al
Gl sl dia a2

iglee

3




<l lgal ¢y )l
Aaiil iy )50
Gl s dia

b 2 el - ol
48 gl

al

a2

b lgal ¢yl
dasil ¢y ) g0
Gl A
lac

r

e staall A e -l Jod

al
a2

bl

cl

b lgal) ¢y s
Adadil ¢y 50
Gl b
Al

-

e staall A e -l Jod
48 gl

al
a2

bl

cl

<l lgal) ¢y s
ddadil ¢y 50
Gl b
Al

-

e bl 25 G s 1 Joedl
48 gl

al
a2

bl

cl

b lgal ¢y )l
ddadil ¢y 50
Gl b

e bl 25 G s 1 Joedl
48 gl

al
a2

bl

cl

b lgal ¢y )l
ddadil ¢y 50
Gl dda

Ay guitl) Claslaall 1 53l 1 el Juaadl)
L%‘)JLAA}

al
a2
bl
b2

cl

Gl Hldd ¢y las
Mi ‘A:I)JJ
Gl laal Aadia

Ay puitl) Cla slaall 1 53l 1 el Juadl
LAJJLAA}

al

a2

10




bl

cl

b lgal ¢yl
dasil ¢y ) g0
Gl A
lac

r

C'_lLA)L.An eU:u Pl wdu\ dmsl\
Ay gl )l 8l a8 A gudl)

al
a2

bl

cl

A1

b lgal) ¢y s
Adadil ¢y 50
Gl b
Al

-

&LLA).".A” e\.b.l PEL wdm\ dmsl\

al
a2

bl

cl

A2

<l lgal) ¢y s
ddadil ¢y 50
Gl b
Al

-

Q\A}M‘ e\.k.i PEL u.u.ﬁ\.u” M\
a8y gudl) Q\)\)ﬂ\é\m‘;%}mﬂ\

al
a2

bl

cl

A3

b lgal ¢y )l
ddadil ¢y 50
Gl b

Ls:a}mﬂ\ Q\)\)ﬁ\ as (‘J.E.'s ;@L.n]\ M\

al
a2

bl

cl

14

b lgal ¢y )l
ddadil ¢y 50
Gl dda

oyl Al a3 s sl Jadl

al
a2

bl

cl

A5

Gl Hldd ¢y las
Mi ‘A:I)JJ
Gl Hlial dda

o ol Al a2 s sl Jadl

al

a2

.16




bl

cl

el g€l

2016 53 Jla c:\.AJI;:J\ Ol 2 “;BLH\ dana 3 Ay gl e glaall ?‘L"

gy

2008 &) piia ¢ jhuall a2 o Ala A alea 3 Aol gudl) Gl glaall ala

¢l il la sgg)S,J\ el L2 ¢S gl g

- Kotler, P 1997 (Marketing Management.
AnalysisPlanning.Impemention,Control hall of India New Delhi.

- William Rking (1989) Marketing Information System.
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- Kotler, P 1997 (Marketing Management.
AnalysisPlanning.Impemention,Control hall of India New Delhi.

- William Rking (1989) Marketing Information System.
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