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 وصف المقرر المختصر 

يهدفأهذاأالمساقأإلىأتعميقأقدراتأالطالبأفيأأتناولأالمشاكلأالتيأتتعرضألهاأالشركاتأعلىأالمستوىأالدوليأوالسبابأأ
الجوانبأالاقتصاديةأوالحضاريةأوالاجتماعيةأأالموجبةأللتوسعأخارجأحدودأأالدولةأالم،أإضافةأإلىأذلكأتغطيأالمادةأ

والسياسيةأوالقانونيةأالتيأتشاركأفيأالتأثيرأعلىأالمزيجأالتسويقي.أوكذلكأاغتنامأالفرصأالتسويقيةأمنأخلالأالتسويقأأ
أالإلكتروني.

 

 اهداف المقرر 
أتعريفأالطالبأفيأالمساقأوماأينطويأعليةأمنأمفاهيمأتضيفأإلىأالطالبأمعارفأجديدة.أأ -
حثأالطالبأعلىأالحوارأوالتفاعلأبماأيدورأفيأالمحاضرةأوإثارةأانتباههأوالاهتمامأبوقائعأومجرياتأالحوارأالبناءأ -

 والهادفأفيأصقلأشخصيةأالطالبأمعرفيا.أأ

 تتناسبأوفقأالمساقأأوأالفصلأالمقررأبماأيخدمأأغراضأالفصل.تهدفأإلىأتعريفأوإكسابأالطالبأمهاراتأ -

 
 

 مخرجات التعلم 

A .أالنظري  الفهم-المعرفة



 : من الخريجون  سيتمكن برنامج،كمال متطلبات الا عند

 :على قادرا  ان يكون تخصص التسويق  في خريج برنامج البكالوريوس يتوقع من 

1a . فهم العوامل البيئية التسويقية الدوليةو التعرف على ماهية التسويق الدولي . 

A .ألعملي التطبيق ا -المعرفة
 : من الخريجون  سيتمكن برنامج،كمال متطلبات الا عند

2a . .التعرف على الاساليب المستخدمة في نظم المعلومات الدولية 

 طرق التعلم والتعليم 

 .power pointوضوئية من خلال الكمبيوتر)باور بوينت(عروض سمعية وبصرية  .1
مووواد مطبوعووة )تتضوومن موايووة تعليميووة بهوودف اسووتخدامها فووي عمليووة التحليوول والاسووتنتا   .2

 والحكم على المواية(.
 مناقشات صفية. .3
 التعلم الذاتي. .4
 مناقشات وجلسات عصف ذهني. .5

من   .6 لموضوع  مجموعة  كل  واختيار  صغيرة  عمل  مجموعات  النفس  تكوين  علم  موضوعات 
 الاجتماعي والعمل على دراستها وتكوين فكرة لبحث علمي في ضوء التعلم التعاوني.

 

 طرق التقييم 

 مشاريع فردية  ▪

 مشاريع جماعية  ▪

 تقارير ▪

 اختبارات دورية ▪

 اختبار نهاية الفصل   ▪

 أنشطة صفية  ▪

 اختبارات عملية ▪

 

B .والاتصالات المعلومات وتكنولوجيا الاتصالات &التحليلية  والمهاراتالعام للمشكلات  حلال-مهارات  
أات والحساب

 : من الخريجون  سيتمكن برنامج،كمال متطلبات الا عند

 
1b .تطبيق السياسات للمنتجات الدولية.  

B .أات والحساب والاتصالات المعلومات وتكنولوجيا الاتصالات -مهارات
 : من الخريجون  سيتمكن برنامج،كمال متطلبات الا عند



2b . تطبيق السياسات الترويجية الدولية.  و فهم وتطبيق التسعير الدولي 
 طرق التعلم والتعليم 

 
 . المناقشة •

 التعلم في مجموعات صغيرة  •

 . )ورش عمل ـ تعلم تعاوني(  •

 المحاكاة.  •

 التعلم القائم على المشاريع.   •

 العصف الذهني.  •

 

 طرق التقييم 

 مشاريع فردية  ▪

 مشاريع جماعية  ▪

 تقارير ▪

 اختبارات دورية ▪

 اختبار نهاية الفصل   ▪

 أنشطة صفية  ▪

 اختبارات عملية ▪

 

Cأوالسياق  والمسؤوليةالحكم الذاتي : الكفايات و
 : من الخريجون  سيتمكن برنامج،كمال متطلبات الا عند

 
1c . تقيم البيئة المحيطة باستخدام تحليل و  توزيعي الدوليالتصميم المزيج التسويقيSWOT. 

 طرق التعلم والتعليم 

 مناقشة التقارير البحثية 

 نقد الاستراتيجيات التعليمية 
 

 طرق التقييم 

أ
 مشاريع فردية  ▪

 اختبارات دورية ▪

 اختبار نهاية الفصل   ▪

 أنشطة صفية  ▪

 اختبارات عملية ▪

 
 



 محتوى المقرر 

 طرق التقييم  طرق التعلم والتعليم  المواضيع  مخرجات  ساعات  أسبوع

1.  
3 a1 

 سمعية عروض.1 ماهيةأالتسويقأالدوليأ:  الفصلأالاول

  من وضوئية وبصرية

 باور )الكمبيوتر خلال 

 power(بوينت

point . 

  مطبوعة مواد.2

  مواقف تتضمن)

  بهدف تعليمية

 عملية في استخدامها

  والاستنتاج التحليل

  على والحكم

 (. المواقف

 . صفية مناقشات.3

 .الذاتي التعلم.4

  وجلسات مناقشات.5

 . ذهني عصف

 مجموعات تكوين.6

 واختيار  صغيرة عمل

 مجموعة كل

  من لموضوع

 علم موضوعات

 الاجتماعي النفس

  دراستها على والعمل

  لبحث فكرة وتكوين

  التعلم ضوء في علمي

 . التعاوني

،  فردية مشاريع

،  جماعية مشاريع

  اختباراتتقارير، 

 أنشطة، دورية

 اختبارات، صفية

 عملية

2.  
3 a1 

 ماهيةأالتسويقأالدوليأ:  الفصلأالاول

 

،  فردية مشاريع

،  جماعية مشاريع

  اختباراتتقارير، 

 أنشطة، دورية

 اختبارات، صفية

 عملية

3.  
3 

a2 

c1 

تقييمأالبيئةأالتسويقيةأأأ: الفصل الثاني
 الدولية.أ

 

،  فردية مشاريع

،  جماعية مشاريع

  اختباراتتقارير، 

 أنشطة، دورية

 اختبارات، صفية

 عملية

4.  
3 

a2 

c1 

تقييمأالبيئةأالتسويقيةأأأالفصل الثاني: 
 .أالدوليةأ

 
،  فردية مشاريع

،  جماعية مشاريع

  اختباراتتقارير، 



 أنشطة، دورية

 اختبارات، صفية

 عملية

5.  
3 a2 

بحوثأالتسويقأونظامأأأالثالث: الفصل
 .أالمعلوماتأالدولية

 

،  فردية مشاريع

،  جماعية مشاريع

  اختباراتتقارير، 

 أنشطة، دورية

 اختبارات، صفية

 عملية

6.  
3 a2 

بحوثأالتسويقأونظامأأأالفصل الثالث:
 .أالمعلوماتأالدولية

 

،  فردية مشاريع

،  جماعية مشاريع

  اختباراتتقارير، 

 أنشطة، دورية

 اختبارات، صفية

 عملية

7.  
3 b1 

مقدمةأفيأسياسةأأأالفصل الرابع:
 الدولية.أأأتالمنتجا

 

مشاريع فردية،  

مشاريع جماعية،  

تقارير، اختبارات  

أنشطة ، دورية

صفية، اختبارات 

 عملية

8.  
3 b1 

مقدمةأفيأسياسةأأألفصل الرابع:ا
 الدولية.أأأتالمنتجا

 

مشاريع فردية،  

مشاريع جماعية،  

اختبارات  تقارير، 

أنشطة ، دورية

صفية، اختبارات 

 عملية

9.  
3 b2 

سياساتأالتسعيرأأأأالفصل الخامس:
 الدولية.أ

 

،  فردية مشاريع

،  جماعية مشاريع

  اختباراتتقارير، 

 أنشطة، دورية

 اختبارات، صفية

 عملية

10.  
3 b2 

سياساتأالتسعيرأأأأالفصل الخامس:
 الدولية.أ

 

،  فردية مشاريع

،  جماعية مشاريع

  اختباراتتقارير، 

 أنشطة، دورية

 اختبارات، صفية

 عملية

11.  
3 b2 

سياساتأالترويجأأأأالسادس: الفصل
  الدوليةأ

،  فردية مشاريع

،  جماعية مشاريع

  اختباراتتقارير، 

 أنشطة، دورية

 اختبارات، صفية



 عملية

12.  
3 b2 

سياساتأالترويجأأأألفصل السادس:ا
 الدوليةأ

 

،  فردية مشاريع

،  جماعية مشاريع

  اختباراتتقارير، 

 أنشطة، دورية

 اختبارات، صفية

 عملية

13.  
3 b2 

 

سياساتأالترويجأأأألفصل السادس:ا
  الدوليةأ

،  فردية مشاريع

،  جماعية مشاريع

  اختباراتتقارير، 

 أنشطة، دورية

 اختبارات، صفية

 عملية

14.  
3 c1 

سياسات التوزيع   السابع: الفصل

 الدولية 

 

،  فردية مشاريع

،  جماعية مشاريع

  اختباراتتقارير، 

 أنشطة، دورية

 اختبارات، صفية

 عملية

15.  
3 c1 

سياسات التوزيع   الفصل السابع:

 الدولية 

 

،  فردية مشاريع

،  جماعية مشاريع

  اختباراتتقارير، 

 أنشطة، دورية

 اختبارات، صفية

 عملية

16.  
3 c1 

سياسات التوزيع   الفصل السابع:

 الدولية 

 

،  فردية مشاريع

،  جماعية مشاريع

  اختباراتتقارير، 

 أنشطة، دورية

 اختبارات، صفية

 عملية

 

 المكونات 
 دارأوائلأللنشرأوالتوزيع.أأ2016التسويقأالدولي/أأد.أهانيأحامدأالضمور)أالساسي(أأ الكتاب 

 المراجع

أالدارأالجامعية.أأ2002التسويقأالدوليأ/أد.أعبدأالسلامأأبوأقحفأ

أالمكتبأالعربيأالحديث.أأ2003التسويقأالدوليأ/د.أصديقأمحمدأعفيفيأأأ-3أأأأأأأ          

أالدارأالعربيةأاللبنانية.أأ2000التسويقأالدولي/أد.عادلأالمهديأأ-4أأأأأأأأأأأأأأأأأ

أأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأدارأالحامد.أأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأ2000التسويقأالدولي/د.أأبيأسعيدأالديووجيأأأ–أ5أأأأأأأأأأأأأأأأأ
Edition, Homewood, II  thCateora,P.(2006). International marketing,13-6

Richard, D;Irwin.أ



أالمجلاتأالعلميةأالمحكمة:

Industrial marketing management. 

Journal of consumer research. 

Journal of international marketing. 

Journal of nonprofit and public sector marketing. 

Sales and marketing management SMM. 

 موصى به للقراءة 

أدارأوائلأللنشرأوالتوزيع.أأ2016التسويقأالدولي/أأد.أهانيأحامدأالضمور)أالساسي(أأ

أالدارأالجامعية.أأ2002أبوأقحفأأالتسويقأالدوليأ/أد.أعبدأالسلام

أالمكتبأالعربيأالحديث.أأ2003التسويقأالدوليأ/د.أصديقأمحمدأعفيفيأأأ-3أأأأأأأ          

أالدارأالعربيةأاللبنانية.أأ2000التسويقأالدولي/أد.عادلأالمهديأأ-4أأأأأأأأأأأأأأأأأ

أأدارأالحامد.أأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأأ2000التسويقأالدولي/د.أأبيأسعيدأالديووجيأأأ–أ5أأأأأأأأأأأأأأأأأ
Edition, Homewood, II  thCateora,P.(2006). International marketing,13-6

Richard, D;Irwin.أ

أالمجلاتأالعلميةأالمحكمة:

Industrial marketing management. 

Journal of consumer research. 

Journal of international marketing. 

Journal of nonprofit and public sector marketing. 

Sales and marketing management SMM. 

 نعم   مادة الكترونية

 الانترنت والمكتبة   مواقع اخرى 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 خطة تقييم المقرر 

 الدرجة  طرق التقييم 
 المخرجات 

a1 a2 b1 b2 c1 

      20 الامتحان الأول )المنتصف( 

      20 الامتحان الثاني )اذا توفر(

      50 الامتحان النهائي

   10 اعمال الفصل

ية 
صل

لف
 ا
ل
ما

ع
لا
 ا
ت

ما
يي

تق
 

      5 الوظائف 

      0 حالات للدراسة 

      2 المناقشة والتفاعل 

      0 أنشطة جماعية

      0 امتحانات مختبرات ووظائف 

      3 عروض تقديمية 

      0 امتحانات قصيرة 

      10 المجموع

 

 الانتحال 
أأبشأنأأأصارمةأأأسياسةيوجدأفيأالجامعةأأ.أأماأعملاألشخصأاخرأويدعيأانهأعملهأأشخصهوأانأيأخذأأأأالدبيةأأالسرقةالانتحالأاوأأ
أأآخرأاًأأشخصأأيساعدأأشخصأأأيأأعلىأأأيضًاأأتنطبقأأالعقوبات.أأالسياسةأأهذهأتطبيقأأسيتمأأبالفعل،أأالانتحالأأاكتشافأأتمأأالانتحال،وإذا

أ.(علمأأعنأبكأالخاصةأالبرمجيةأالتعليماتأبنسخأماأشخصأالسماحألأطريقأعنألمثالسبيلاأاأعلىأ)أالانتحالأأارتكابأعلى
أبشدةأأأنشجعك.أأالدراسيةلمقرراتأأاأأتنفيذأأكيفيةأأحولأأالفكارأأأالفرادأأأمنأأعددأأيشاركأأحيثأأالجماعيأأالعملأأعنأأالانتحاليختلفأأ

انجازأأأأفيمعاًأأأأالعملأأأيمكنكأأأنهأأيعنيأأهذا.أأذلكأأعلىأأمعاقبتكأأتتمأأألنأأوبالتأكيدأأمجموعات،أأأفيأأأالعملأأأعلى اوأ عملأمشروعأ
أأالالتزامأأأعليكأأيجبأأالصحيحأأبالتقييمأأالسماحأأأجلأأمن.أأالمكملأأالبرنامجأأجوانبأألجميعأأكاملأأفهمأألديكأأيكونأانأأأأهوأأالمهم.أأوظيفة
العملأالجماعي،أوالفهمأأألتشجيعأأموجودةأأالمتطلباتأأهذه.أأومفصلأأأعلاهأأموضحأأهوأأكماالمشروعأاوأالوظيفةأأأأعملأأبمتطلباتأأبدقة

 .الانتحالمنعأوأأالفردي،أالتقييمأوتسهيل الفردي،

 


