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 وصف المقرر المختصر 

رورية التي تستخدم في مجلات التسوويق الرقموي ويهودف ايضوا الوى التسويق الرقمي والمفاهيم الضإلى تعريف الطلاب  يهدف هذا المساق  

ويهودف ايضوا اا ااطوال الطالوب  كترونويلي والتسوويق ااويق الرقموي والتسوويق التقديودقسوام التسوويق الرقموي والفورق اويس التسوتقديم ا

اور محركوات والتسويق ا ويق اار وسائل التواصل ااجتمااي والتسويق اار الاريد االكتروني وتحسيس محركات الاحثالتس  استراتيجات

 .الاحث والتسويق اواسطة الهاتف النقال

 

 اهداف المقرر 
فهم شامل للتسويق الرقمي، بما في ذلك المفاهيم الأساسية والفروق بين التسويق الرقمي، التسويق   .1

 .التقليدي، والتسويق الإلكتروني

عريف الطلاب بمختلف أقسام التسويق الرقمي، مما يمكنهم من تحديد الأدوات والاستراتيجيات الأكثر   .2
 . فعالية لكل قسم

تعليم الطلاب كيفية تطوير وتنفيذ استراتيجيات التسويق الفعالة عبر وسائل التواصل الاجتماعي،   .3
 التسويق عبر البريد الإلكتروني، تحسين محركات البحث، والتسويق عبر محركات البحث.

مكين الطلاب من فهم واستخدام استراتيجيات التسويق بواسطة الهاتف النقال، وتعزيز مهاراتهم في  ت .4
 . تصميم حملات تسويقية محسنة للأجهزة المحمولة

تشجيع الطلاب على تطبيق المعارف التي تعلموها في مشاريع عملية، وتحليل الحالات الدراسية   .5
 لتحسين فهمهم للتحديات والفرص في سوق التسويق الرقمي الحالي.
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 مخرجات التعلم 

A .العملي  التطبيق &النظري  الفهم- المعرفة 
 
 

1a . نهج التسويق الرقميلللتسلسل التاريخي الفهم والمعرفة الكاملة والشاملة. 

A .التسويق الرقمي اتاستراتيجي نماذج –  المعرفة . 
 

2a . صياغة خطة إعلانية رقميةتطبيق.    

B .التحليل وقياس الاداء- مهارات. 
 

1b . في التسويق الرقمياداء الجمهور تحليل البيانات والمعلومات المتعلقة . 
 

B .تطوير استراتيجية وسائل التواصل الاجتماعي - مهارات. 
 

2b . واجراءات الترويجنشاء المحتوى افهم وتطبيق. 

 Cفي التسويق الرقمي  التفاعل الأخلاقي والمسؤولية الاجتماعية و الذاتي الحكم:  الكفايات ـ 
  
1c .تطبيق المعرفة في سيناريوهات واقعيةو عداد ا. 

 طرق التعلم والتعليم

 

 محاضرات وجاهية  •

 عصف ذهني  •

 مشروع بحثي  •

 دراسة حالة •

 استخدام فيديو  •

 مناقشات  •

 غير متزامن  •

 حل المشكلات •

 التقييم طرق 

 
  تقييم تكويني تقييم تكويني   ••

  امتحان قصير امتحان قصير   ••



  واجب بيتي  واجب بيتي    ••

  تقديم عرض تقديم عرض   ••

  امتحان المنتصف امتحان المنتصف   ••

  الامتحان النهائي الامتحان النهائي   ••
 

 

 محتوى المقرر 

 طرق التقييم  طرق التعلم والتعليم  المواضيع مخرجات  ساعات  أسبوع

1.  
3 

b1 

1a 

a2 

 ناهج التسويق الرقميم: الأول الفصل

 

 سمعية عروض.1

 من وضوئية وبصرية

  باور)الكمبيوتر  خلال

 power(بوينت

point. 

 مطبوعة مواد.2

  مواقف تتضمن)

  بهدف تعليمية

 عملية في استخدامها

  والاستنتاج التحليل

  على والحكم

 (.المواقف

 . صفية مناقشات.3

 . الذاتي التعلم.4

  وجلسات مناقشات.5

 . ذهني عصف

  مجموعات تكوين.6

  واختيار صغيرة عمل

 مجموعة كل

  من لموضوع

  علم موضوعات

  الاجتماعي النفس

  دراستها على والعمل

  لبحث فكرة وتكوين

  التعلم ضوء في علمي

 . التعاوني

، فردية مشاريع

،  جماعية مشاريع

  اختباراتتقارير، 

 أنشطة، دورية

 صفية

2.  
3 

b1 

a1 

a2 

استراتيجية التسويق الرقمي  : الثاني الفصل

 للعملاءرحلة القيمة /

 

  فردية،  مشاريع

  جمااية، مشاريع

  اختاارات تقارير،

  صفية، أنشطة  دورية،

 امدية  اختاارات

3.  
3 

1c   

 

استراتيجية التسويق الرقمي   :الثالث الفصل

 رحلة القيمة للعملاء/
 

  فردية،  مشاريع

  جمااية، مشاريع

  اختاارات تقارير،

   صفية أنشطة  دورية،



4.  
3 c1 

 رقمية إعلانيةصياغة خطة : الرابع الفصل

 

  فردية،  مشاريع

  جمااية، مشاريع

  اختاارات تقارير،

   صفية أنشطة  دورية،

5.  
3 

1c  

 

تطوير استراتيجيات  : الخامس الفصل

 الاجتماعي التواصل 
 

  فردية،  مشاريع

  جمااية، مشاريع

  اختاارات تقارير،

   صفية أنشطة  دورية،

6.  
3 c1 

ق عبر البريد التسوي :السادس الفصل

 الالكتروني 
 

  فردية،  مشاريع

  جمااية، مشاريع

  اختاارات تقارير،

   صفية أنشطة  دورية،

7.  
3 b2 

تصميم استراتيجية التسويق : السابع الفصل

 عبر البحث
 

  فردية،  مشاريع

  جمااية، مشاريع

  اختاارات تقارير،

   صفية، أنشطة  دورية،

 

 المكونات 

 الكتاب 
Chaffey, D., & Ellis-Chadwick, F. (2020) Digital Marketing: Strategy , 

Implementation and Practice, 5/E, Pearson 

 المراجع
Chaffey, D., & Ellis-Chadwick, F. (2020) Digital Marketing: Strategy , 

Implementation and Practice, 5/E, Pearson 

 ..Frost, R. and Strauss, J., 2019. E-marketing. Pearson Higher Ed موصى به للقراءة 

 نعم  مادة الكترونية

 الانترنت والمكتبة  مواقع اخرى

 

 

 

 

 خطة تقييم المقرر 

 الدرجة طرق التقييم 
 المخرجات

a1 a2 b1 b2 c1 

      30  الامتحان الأول )المنتصف(

       الامتحان الثاني )اذا توفر( 

      40 الامتحان النهائي 

   20 اعمال الفصل 

ية
صل

لف
 ا
ل
ما

ع
لا
 ا
ت

ما
يي

تق
 

       الوظائف

      10 حالات للدراسة 

      10 المناقشة والتفاعل 

       أنشطة جماعية

       ووظائف امتحانات مختبرات  

       عروض تقديمية 

      10 امتحانات قصيرة 



      100 المجموع

 

 الانتحال 
  بشأن   صارمة  سياسةيوجد في الجامعة  .  ما عملا لشخص اخر ويدعي انه عمله  شخص يأخذ  هو ان    الأدبية  السرقةاو  الانتحال  
  اً شخص  يساعد  شخص  أي  على  أيضًا  تنطبق  العقوبات.  السياسة  هذه  تطبيق  سيتم  بالفعل،   الانتحال  اكتشاف  تم   وإذا  الانتحال،

 .(علم عن بك الخاصة البرمجية التعليمات بنسخ ما لشخص السماح طريق عن المثال سبيل على ) الانتحال ارتكاب على  آخر
  بشدة  نشجعك.  الدراسية  لمقرراتا  تنفيذ  كيفية  حول  الأفكار  الأفراد  من  عدد  يشارك  حيث  الجماعي  العمل  عن  الانتحال  يختلف

انجاز   في  معاً   العمل  يمكنك  أنه  يعني  هذا.  ذلك  على  معاقبتك  تتم  لن  وبالتأكيد  مجموعات،  في  العمل  على او  عمل مشروع 
 الالتزام   عليك  يجب  الصحيح  بالتقييم  السماح  أجل   من.  المكمل  البرنامج  جوانب  لجميع  كامل  فهم  لديك  يكون   أن  هو  المهم.  وظيفة
الفهم  العمل الجماعي، و   لتشجيع  موجودة  المتطلبات  هذه .  ومفصل  أعلاه   موضح   هو  كما  المشروع او الوظيفة   عمل  بمتطلبات  بدقة

 .الانتحال منعو  الفردي، التقييم وتسهيل الفردي،

 


